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 โครงการวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค3เพ่ือศึกษาผลกระทบหรือคุณูปการของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ต(อ

เศรษฐกิจในภาพรวมโดยครอบคลุมถึงคุณูปการทางตรง (Direct Impact) ท่ีวัดจากมูลค(าเพ่ิมของอุตสาหกรรม

สร1างสรรค3ตามรหัสอุตสาหกรรม TSIC 4 หลัก และคุณูปการทางอ1อม (Indirect Impact) ผ(านการวิเคราะห3

และจัดทำตัวทวีคูณ (Multipliers) ท่ีครอบคลุมถึงตัวทวีคูณต(อผลผลิต (Output Multipliers) ตัวทวีคูณต(อ

ผลิตภัณฑ3มวลรวมภายในประเทศ (GDP Multipliers) และตัวทวีคูณต(อรายได1 (Income Multipliers)  

ผลการศึกษาผลการศึกษาคุณูปการของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ทางตรง (Direct Impact) ท่ีมีต(อระบบ

เศรษฐกิจ พบว(า 

 1) มูลค(าอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ท้ังหมด ณ ราคาประจำปu (Current Price) ช(วงเวลา 2556-2563 

พบว(า โดยเฉล่ียมีค(าประมาณ 1,332,056 ล1านบาทต(อปu หรือประมาณร1อยละ 8-9 ของ GDP โดยผลกระทบ

จาก COVID-19 ในปu 2563 ทำให1สัดส(วนลดลงเหลืออยู(ท่ีประมาณร1อยละ 7  

 2) กลุ(มอุตสาหกรรมการท(องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมถือเป�นสาขาสำคัญของเศรษฐกิจสร1างสรรค3 มีมูลค(า

ทางเศรษฐกิจสูงท่ีสุดเฉล่ียประมาณ 306,105.43 ล1านบาทต(อปu อันดับท่ีรองลงมาและมีมูลค(าทางเศรษฐกิจ

เฉล่ียสูงกว(า 100,000 ล1านบาทต(อปu  ได1แก( กลุ(มอาหารไทย (276,241.86 ล1านบาท) กลุ(มโฆษณา 

(197,827.14 ล1านบาท)  กลุ(มแฟช่ัน (185,231.71 ล1านบาท)  และกลุ(มการออกแบบ (112,322.29 ล1านบาท) 

ตามลำดับ 

 3) การเติบโตของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3 คำนวณจากมูลค(า ณ ราคาประจำปu (Current Price) 

พบว(า ค(าเฉล่ียสัดส(วนอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ก(อนสถานการณ3แพร(ระบาดของ COVID-19 ระหว(างปu 2558-

2562 อยู(ท่ีประมาณร1อยละ 5.75 แต(หากคำนวณข1อมูลปu 2563 ด1วยแล1วจะพบว(า ค(าเฉล่ียอัตราการเติบโต

ของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3จะเหลือเพียง ร1อยละ 0.97 เท(าน้ัน เน่ืองจากในช(วงเวลาดังกล(าวมีการหดตัวของ

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ถึง ร1อยละ -22.92  

 4) ข1อมูลปu 2563 เม่ือพิจารณาสัดส(วนมูลค(ารายสาขาต(อ GDP พบว(า อาหารไทย แฟช่ัน โฆษณา 

และการท(องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเป�น 4 กลุ(มอุตสาหกรรมท่ีมีสัดส(วนประมาณ ร1อยละ 1 ของมูลค(า GDP คิด

เป�นร1อยละ 1.79 1.31 1.25 และ 0.99 ตามลำดับ 

 



 ผลการศึกษาคุณูปการของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ทางอ1อม (Indirect Impact) ท่ีมีต(อเศรษฐกิจ

พบว(า  

 1) อุตสาหกรรมสร1างสรรค3 ท่ี มีตัวทวีคูณผลผลิตมากกว(า 1 ซ่ึงแสดงถึงผลได1จากการเติบโต 

ในภาคอุตสาหกรรมสูงกว(างบประมาณท่ีลงไป 1 หน(วย (เช(น 1 ล1านบาท) ได1แก( อุตสาหกรรมภาพยนตร3 

แพร(ภาพและกระจายเสียง ดนตรี โฆษณา บริการด1านสถาป�ตยกรรม ซอฟต3แวร3 การท(องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

แพทย3แผนไทย การพิมพ3 งานฝuมือและหัตถกรรม และออกแบบ เหตุผลซ่ึงผลการวิเคราะห3ข1างต1นเน่ืองจาก

อุตสาหกรรมท่ีกล(าวมาล1วนมีห(วงโซ(มูลค(า (Value Chain) ค(อนข1างยาวท่ีเช่ือมต(อไปยังอุตสาหกรรมหรือสาขา

การผลิตอ่ืนๆ ทำให1ผลกระทบต(อการเติบโตของระบบเศรษฐกิจในภาพรวมมีค(าสูง (ท่ีประมาณ 1.02-1.84) 

 2) ผลการคำนวณและวิเคราะห3ตัวทวีคูณมีประโยชน3ต(อการดำเนินนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรม

สร1างสรรค3โดยเฉพาะตัวทวีคูณผลผลิต (Output Multipliers) ซ่ึงสะท1อนถึงผลการดำเนินนโยบายหรือ

มาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมสร1างสรรค3จากภาครัฐบาลในระดับต(างๆ เช(น โครงการในระดับพ้ืนท่ี ภูมิภาค 

หรืออุตสาหกรรม เป�นต1น หากพิจารณาอันดับตัวทวีคูณด1านผลผลิตของอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ตามนิยาม 

UNCTAD (2008) ซ่ึงเป�นประโยชน3ในการจัดลำดับความสำคัญหากหน(วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข1องต1องการ

สนับสนุนกลุ(มอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ใดอุตสาหกรรมหน่ึง พบว(า กลุ(มอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ท่ีมีผลตัวทวีคูณ

ด1านผลผลิตค(อนข1างสูงอยู(ในกลุ(มส่ือ (Media) กลุ(มงานสร1างสรรค3ตามลักษณะงาน (Functional Creation) 

และกลุ(มอุตสาหกรรมสร1างสรรค3ภาคบริการ (Service Sector) ท่ีนับว(ามีห(วงโซ(มูลค(า (Value Chain) 

ค(อนข1างยาวและสร1างผลกระทบต(อระบบเศรษฐกิจในภาพรวมได1ค(อนข1างสูง 

 สำหรับกรณีประเทศไทยตารางป�จจัยการผลิตและผลผลิตของ (I/O Table) ล(าสุดท่ีมีคือ ปu 2015 

หรือ 2558 ซ่ึงข1อมูลอาจไม(สะท1อนสภาพความเป�นจริงทางเศรษฐกิจในป�จจุบันโดยเฉพาะอย(างย่ิงโครงสร1างใน

ภาคการผลิตท่ีอาจเปล่ียนไปจากสถานการณ3 COVID-19 ดังน้ัน การแปลผลและนำข1อสรุปไปใช1จึงควรพึงระวัง

ถึงข1อจำกัดดังท่ีกล(าวมาข1างต1น อย(างไรก็ตาม คาดว(าผลอาจไม(ได1แตกต(างจากงานศึกษาช้ินน้ีอย(างมีนัยสำคัญ

แม1ตัวเลขมูลค(าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและตัวทวีคูณจะเปล่ียนแปลงไปบ1างก็ตาม  
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Abstract : 

 This research program aims to examine the impact or contributions of creative 

industries on the economy, including direct impact as measured by the value-added of 

creative industries according to the 4-digit TSIC industrial code and indirect impact through 

the analysis of multipliers, such as Output Multipliers, Gross Domestic Product Multipliers, 

and Income Multipliers. 

The following are the findings of a study on the direct impact of the creative industries on 

the economy: 

 1) During 2013-2020, the average total value of the creative industries at current 

prices was approximately 1,332,056 million baht per year or approximately 8-9 percent of 

GDP. With COVID-19's impact in 2020, its GDP contribution was reduced to 7 percent. 

 

 2) The cultural tourism industry is one of the most significant creative industries, with 

the highest economic value (an average of 306,105,43 million baht per year), followed by 

the creative industries with a total value of more than 100,000 million baht per year, i.e., 

food (276,241.86), advertising (197,827.14), fashion (185,231.71), and design (112,322.29 

million baht per year), respectively. 

 3) Prior to the COVID-19 epidemic between 2015 and 2019, the expansion of the 

creative industries based on the current price was registered at 5.75 percent approximately. 

Nonetheless, due to a -22.92 percent decline in the economic activity of creative industries 

during this period, the average growth rate of the creative industry will be only 0.97 percent. 

 4) Thai food, fashion, advertising, and cultural tourism were the four industries that 

accounted for approximately 1 percent of GDP, or 1.79, 1.31, 1.25, and 0.99 percent, 

respectively, based on the sectoral share of GDP. 



The following are the findings of a study on the indirect impact of the creative industries on 

the economy: 

 1) Film, broadcasting, music, advertising, architectural services, software, cultural 

tourism, Thai traditional medicine, printing, handicrafts, and design are among the creative 

industries with an output multiplier greater than 1, indicating an industrial growth effect 

greater than one unit of the budget spent (e.g. 1 million baht). The aforementioned 

industries have a lengthy and comprehensive value chain, both forward and backwards. With 

output multipliers ranging from 1.02 to 1.84, the overall economic expansion has a 

substantial effect. 

 2) The results of the calculation and analysis of multipliers are useful for the 

implementation of policies supporting creative industries, particularly the output multipliers, 

which reflect the implementation of policies or measures to support creative industries from 

governments at various levels, such as regional or industry-level projects. Considering the 

output multipliers of creative industries according to the UNCTAD (2008) definition, which 

helps prioritize when relevant government agencies want to support a specific creative 

industry group, it was discovered that creative industries with high output multipliers include 

the media, functional creation services, and service sectors, which were deemed to have a 

relatively long value chain and contribute significantly to the economy. 

 In the case of Thailand, the most recent I/O table available is from 2015, which may 

not reflect current economic realities, particularly the structure of the manufacturing sector, 

which may be subject to change. Given the circumstances surrounding COVID-19, those 

interpreting the results and applying their conclusions must be cognizant of their limitations. 

However, despite the value-added figures, it is not anticipated that the results will differ 

significantly from this study, although the multipliers will likely change. 

 


